2015 IFPI DIJITAL MUZiK RAPORU

GLOBAL MUZIK ENDUSTRISI’NDE DIJITAL GELIRLER FiZiKi SATISLARLA
ILK DEFA AYNI DUZEYDE

e Dijital alandan elde edilen gelirler fiziki gelirler ilk defa ayn1 oranda esitlendi.

e Global olarak endiistri gelirleri % 0,4 oraninda diistii. Toplamda elde edilen gelir
14,97 Milyar $’da kaldi.

e Abonelik hizmetleri, miizik diinyasinin merkezi oldu.

IFPI tarafindan Haziran ayinda yayinlanan Dijital Miizik Raporu’na gore dijital miizik
hizmetlerinden elde edilen gelirler ilk defa fiziki satislarla ayn1 diizeye gelmistir.

Son yillarda Global Miizik Endiistrisi’nde dnemli bir doniisiimii ifade eden dijital gelirler
2014 yilinda % 6,9 oraninda artarak 6,9 Milyar $’a ulagmis, biitin Global Miizik
Endistrisi’nin % 46’sin1 olusturmustur. Endiistrinin gelirleri 2014 yilinda genis odlgiide
degismemistir. % 0,4 oraninda diisen gelirler 14,97 Milyar $’da kalmistir (2013°te 15,03
Milyar $).

Rapora gore, tiiketicilerin streaming ve abonelik gibi erisim modellerine gecis siireci 2014°te
de slirmiistiir. Diger bir abartili artis ise abonelik gelirlerinde goriilmistiir. Abonelik gelirleri
% 39 artis gosterirken, download satiglart % 8 diisiis gostermistir. Ucretli abonelik
servislerinde kullanict sayist % 46,4 artmis, 41 milyon adete ulagmustir.

Endiistrinin Kkalbi haline gelen abonelik hizmetleri ise dijital pazarin % 23’inii temsil
etmektedir ve ticari degeri 1,6 Milyar $’dir. 2015 yilinda, 3 6nemli oyuncunun ( Youtube-
Music Key, Jay Z-TIDAL, Apple) abonelik hizmetlerindeki yeni servislerinin, endiistrinin
abonelik hizmet sektoriinde daha 6nemli gelismelere yol agmasi beklenmektedir.

Ote yandan fiziki satislar halen endiistrinin % 46’s1 ve dijital gelirlerin énemli bir bdliimii, %
52’si1, halen download satiglardan olugmustur. Fiziki satiglarin baskin oldugu 6nemli pazarlar
mevcuttur; Fransa (% 57), Almanya (% 70), Japonya (% 78) gibi.

Fiziki diinyada Vinil satiglar1 da 6nemli bir artig gostermistir. Vinil (Long Play) satislart
2013’e gore % 54,7 artmistir ve su an pazarin % 2’sini olusturmaktadir.

Ayrica temsili alan gelirleri de bir 6nceki yila gére % 8,3 oraninda artmistir ve endiistrinin %
6’smi temsil etmekte olup, 948 Milyon $’dir. Senkronizasyon gelirleri ise % 8,4 artmistir ve
endiistrinin % 2’sini olusturmustur. Biiylik artiglar; Fransa (% 46,6), Almanya (% 30,4),
Japonya (%33,5)’da gortilmustiir.

DIiJITAL ALANDA ONEMLIi GELISMELER:

Tiiketiciler lisansh hizmetlere geciyor: IFPI tarafindan yapilan arastirmalar, lisanslhi Dijital
miizik hizmetlerine yonelen tiiketici sayisinin olduk¢a yiiksek oldugunu gostermektedir.
IPSOS tarafindan Diinya Miizik Endiistrisi’ne onderlik eden 13 iilkede 2015 yilinda yapilan
caligmaya gore son 6 ayda lisansli miizik hizmetine erisen tiiketici oran1 % 69°dur. Ankete
katilanlarin ¢ogu bunu son bir yildir yaptiklarini belirtmistir.



iTunes, Spotify, Youtube gibi lisansli hizmetlere iliskin farkindalik yiiksektir. Ankete
katilanlarin % 38’1 kendi CD’lerine sahip olmak veya dijital bir dosyadan miizige erismek
yerine miizigi online tiikketmekten daha mutlu oldugu yorumuna kesinlikle veya biraz
katilmaktadir.

Bunun yaninda IFPI tahminine goére (comScore/Nielsen verileri dogrultusunda), internet
kullanicilarinin % 20’si diizenli olarak halen P2P dosya paylasim aglari, cyberlocker gibi
lisansli olmayan hizmetlere yonelmektedirler. Bu oran 2013 yilinda % 26 civarindaydi.

Streamingde artis: 2015 ilk doneminde Uluslararast Miizik Endiistrisi’nin 6nemli gelismesi
tiiketicilerin streaming hizmetlere yonelmesindeki artigtir. Bu tiiketicilerin ¢ogu heniiz miizik
miilkiyeti deneyimi olmayan veya ¢ok az olan geng tiiketicilerdir.

Biiyiime Potansiyeli: Streaming sektorii icerisinde, ticretli kategorisinin gelisiminde onemli
bir potansiyel goriilmektedir. IPSOS arastirmasi, son alt1 ay icerisinde tiiketicilerin %35 inin
iicretsiz miizik streaming hizmetlerine erismesine karsin %16’smin ticretli miizik abonelik
hizmetlerini kullandiklarin1 gostermektedir. Tiiketicilerin ticretsiz ve tcretli hizmetleri
kullanimlari iilkelerde cesitlilik gostermektedir. isve¢ ve Giiney Kore gibi vitrin pazarlarda
premiyum miizik abonelikleri i¢in 6demede bulunan genis tiiketici sayilar1 goriilmektedir.

Bundling partnerships: Onde gelen telecom sirketleri paket miizik hizmetlerini kendilerinin
standart bir hizmeti olarak sunmaktadirlar. Bu ortakliklar, dijital miizik hizmetlerinin
kiiratorliigii ve kataloguyla Telekom sirketlerinin fatura alt yapisim1 ve pazarin giiclinii
birlestirmektedir.

Sanatg Telifleri: Streaming hizmetlerindeki artig, dijital alanda sanatgilarin teliflerine iliskin
genis ¢apli bir tartismay1 da beraberinde getirmistir. IFPI, bu konuyla ilgili 2014 yilinda
aragtirma yapmis, 3 biiylik sirketten endiistri verilerini toplamistir. Bu veriler, Japonya ve
ABD haricinde 18 biiyiik pazarda yerel diizeyde bilinen artistlerin 2014’e kadar son 5 yilin
yerel satislarini kapsayan Endistri verileridir. Veriler, toplam artist 6demelerinde satis
gelirlerinin % 17 diiserken — telifler ve unrecouped avans ddemeleri seklinde —reel olarak
diisiisiin daha az oldugunu (%6) ve satis gelirlerinden pay olarak O6nemli bir sekilde artis
oldugunu gostermistir (%13). Son bes yillik donemde, 18 Pazar icinde yapimcilar tarafindan
yerel artistlere yapilan 6demenin 1,5 Milyar $ oldugu goriilmiistiir.
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